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Agenda
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Schweizerischer 
Floristenverband 
Als Mitglied profitieren Sie von attrakti-
ven Preisvorteilen sowie interessanten 
Dienstleistungen die Ihren Alltag im 
Blumengeschäft erleichtern

Blumengeschäfte in Ihrer 
Nähe 
Wenn Sie eine fachkundige Beratung 
sowie hervorragende Blumen-Qualität 
wünschen, finden Sie dies in einem 
Fachgeschäft eines Mitglieds des 

Profitieren Sie als Mitglied 
SOCAR Tankkarte 
Exklusiv für unsere Mitglieder bieten wir 
die SOCAR Tankkarte zu attraktiven  

Nächste Veranstaltungen 
15. September
Berufsbildnertagung Wangen

05. Oktober
Berufsbildnertagung Rothrist 

07.10.2016 
Florist/in 100%: Basel 

15.09.2016 
Floristin 80-100%: Aarau 

12.04.2015 
Floristin 80% bis 100%: Zürich 

Weitere Stellenangebote

Jetzt Mitglied werden

Zu den Veranstaltungen
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Das Team/Ihre Ansprechpartner

Gesamtverantwortung
Thomas Meier, Geschäftsleiter florist.ch, thomas.meier@florist.ch, 044 751 81 72

Werbeanzeigen
Daniel Roduner, Marketing florist.ch, Mitglieder und Dienstleistungen, anzeigen@florist.ch, 044 751 81 77

Stelleninserate
Jasmin Hofmann, Grafik und Layout «Florist:in», stellen@florist.ch, 044 751 81 88

Redaktion
Regula Lienin, Chefredaktion «Florist:in», redaktion@florist.ch, 044 751 81 85
Erika Jüsi, Redaktion «Florist:in», redaktion@florist.ch, 044 751 81 85

Von links nach rechts: Daniel Roduner, Regula Lienin, 
Jasmin Hofmann, Erika Jüsi und Thomas Meier

> florist.ch > floristenschweiz
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«Florist:in», die schweizerische Fachzeitschrift für das Floristengewerbe – mit Stellenanzeiger  
Anzeigenpreise gültig ab 1.1.2024, Preisänderungen vorbehalten, alle Preise verstehen sich exkl. Mehrwertsteuer

Terminplan

Ausgabe 	 Erscheinungsdatum 	 Redaktions-, Werbe- 	 Themen*
		  anzeigen- und Stellen-		
		  inserateschluss	

01 l 24 Januar	 04.01.2024	 13.12.2023	 Valentinstag

02 l 24 Februar	 01.02.2024	 17.01.2024	

03 l 24 März	 07.03.2024	 21.02.2024	 Ostern

04 l 24 April	 04.04.2024	 20.03.2024	

05 l 24 Mai	 10.05.2024	 23.04.2024	

06 l 24 Juni	 06.06.2024	 22.05.2024	

07 l 08 24 Juli /August	 25.07.2024	 10.07.2024	

09 l 24 September	 05.09.2024	 21.08.2024	

10 l 24 Oktober	 03.10.2024	 18.09.2024	

11 l 24 November	 07.11.2024	 23.10.2024	 Advent/Weihnachten

12 l 24 Dezember	 05.12.2024	 20.11.2024	

01 l 25 Januar	 03.01.2025	 11.12.2024	 Valentinstag

Für Fragen zu Inseraten, PR, Werbebanner etc.			   * Fix gesetzte Themen. Für detailliertere Angaben:
Daniel Roduner						      Regula Lienin 
daniel.roduner@florist.ch 					     regula.lienin@florist.ch 
oder info@florist.ch	

 LERNENDE
Zeit für eine Bilanz

Porträts 
Ein Produzent und  

eine Floristin

Blumen aus  
der Schweiz 
Warum es nicht mehr davon gibt
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NATÜRLICH
Steckhilfen aus der Natur  

Abgekühlt 
Blumen lagern im Sommer

Fachkräftemangel 
Umgang mit einem Dauerthema
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Ein Ei
Neuer Rekord in der Kirche 

Die  
Zukunft 

Flower Innovation Day in Olten

Im Atelier 
Muttertag bei Albert Anker 
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PR- und Werbeanzeigen

Formate und Preise

Stelleninserate Formate und Preise
Preise Kombipack (Print 4-farbig und Website florist.ch)

Format	 Breite × Höhe in mm  	 Grundpreis

1/1 Seite	 193 × 245,5 	 CHF 1750

1/2 Seite	 94 ×  245,5 / 193x120,5 	 CHF 1130

3/8 Seite	 94 × 183 / 193x89 	 CHF 925

1/4 Seite	 94 × 120,5 	 CHF 695

1/8 Seite	 94 × 58 	 CHF 450

Stellengesuche/Räume: 1/16 Seite, 94 × 27, CHF 240
Mitglieder-Rabatt: 40 % Rabatt für Mitglieder
Duopack: Bei zwei nacheinander geschalteten Inseraten (ohne Änderung) 25 % Reduktion auf die Wiederholung
Chiffre-Zuschlag: CHF 15 pro Inserat

	 Format 	 Satzspiegel 	 Randabfallend 	 Farbe	 Preis 
	 Seiten	 in mm	 in mm; zzgl. 3 mm  
			   Beschnitt						   
 
 
	 1/1	 193 × 245,5	 223 × 297	 4-farbig	 CHF 	 2200

 
	 1/2 hoch 	 96,5 × 245,5 	 109,5 × 297 	 4-farbig 	 CHF 	 1540

 
	 1/2 quer 	 193 × 120,5 	 223 ×146,5 	 4-farbig 	 CHF 	 1540

 
	 1/4 hoch 	 94 × 120,5 	 109 ×138 	 4-farbig 	 CHF 	 935

 
	 1/4 quer 	 193 × 58 	 223 × 75,5 	 4-farbig 	 CHF 	 935

 
	 1/8 hoch 	 94 × 58 	 109 × 75,5 	 4-farbig 	 CHF 	 580

 
	 1/8 quer 	 193 × 27 	 223 × 44,5 	 4-farbig 	 CHF  	 580

Platzierungszuschlag 		  10 % auf den Grundpreis bei 2. und 3. Umschlagseite 
			   20 % auf den Grundpreis bei 4. Umschlagseite 				  
	

Jahresabschluss		  Nur für im Voraus abgeschlossene Aufträge für Werbeanzeigen gewährt «Florist:in»   
			   folgende Abzüge auf den Grundpreis:

			     3  Anzeigen 	    5 % 
			     5 Anzeigen 	    7 % 
			   11 Anzeigen 	 17 %  
 
			   Auf Platzierungszuschläge gewähren wir keine Rabatte.
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Magazin «Florist:in»

Fotostrecken
Productplacement in Fotostrecken:  
Mit Ihrem Produkt inszenierte Fotostrecken 
(4 Seiten), mit Werkstücken von Top-Florist-
innen und -floristen.

1. Strecke 	 CHF 	 2540 
2. Strecke	 CHF 	 2420 
3. Strecke 	 CHF 	 2075

Beilagen
Eine Beilage (bis 50 g) kostet CHF 2000 exkl. 
MwSt., technische Kosten und Porto-
kosten (CHF 0.11 pro Exemplar). Höheres 
Gewicht auf Anfrage. Da die Verarbeitung 
maschinell erfolgt, müssen folgende Vor-
aussetzungen erfüllt werden: maximales 
Format A4, minimales Format 148 ×105 mm. 
Einzelblätter: minimales Papiergewicht  
120 gm2. 
Offerten und Details: anzeigen@florist.ch
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Floristik Art floral

Weihnachten naht. Die Blumengeschäfte rüsten um, saisonale 
Gestaltungsideen sind gefragt. Diese scheinen dem Meisterfloristen 
Ondrej Vystrcil nicht auszugehen. Wer, ausser ihm, integriert schon 
Gummi-Enten in Adventskränze? «Ich kombiniere gern das Aus-
sergewöhnliche mit dem Traditionellen, Natur mit Kitsch», sagt er. 
So verstecken sich auch in seinen weihnächtlichen Schalen und 
Kränzen kleine Überraschungen und späht zwischen den Kerzen 
ein Engelsgesicht hervor.

Mit dieser humorvollen Annäherung an die Floristik hat sich 
Vystrcil in Bremgarten AG in acht Jahren eine treue Stammkund-
schaft aufgebaut. Bis sie dem Tschechen quasi zum Verhängnis 
wurde. «Ich hatte zu lange zu viel Arbeit, zu wenig Personal, 
keine Zeit für die Erholung», gesteht er. Nicht lange nach seiner 
letztjährigen Weihnachtsausstellung mit dem bezeichnenden 
Namen «Last Christmas» schloss er deshalb die Türe des Blumen-
geschäfts T&O Meisterflorist für immer hinter sich ab. «Baum-
nüsse, Samtband, warme Farben und Engel, das ist Weihnachten», 
so Vystrcil. Dieses Jahr setzt er das in seinem Atelier in Bremgar-
ten um. Es sei denn, er macht gerade frei. ᴥ

Noël approche et les boutiques de fleurs se préparent. Il faut mon-
trer ses idées de décoration saisonnière. Des idées, le maître fleu-
riste Ondrej Vystrcil en a à foison. Qui, à part lui, intègre des 
canards en plastique dans ses couronnes de l’avent? «J’aime asso-
cier l’original au traditionnel, la nature au kitsch», souligne-t-il. 
Ainsi, ses coupes de Noël réservent çà et là des surprises: il arrive 
qu’un visage d’ange surgisse au milieu des bougies. 

En huit ans, son approche humoristique de l’art floral a valu 
à Ondrej Vystrcil une clientèle fidèle à Bremgarten AG. Au point 
d’être quasiment fatale au Tchèque. «Pendant trop longtemps, 
j’ai eu trop de travail, trop peu de personnel et pas le temps de 
me reposer», avoue-t-il. En 2022, peu après son exposition de 
Noël justement intitulée «Last Christmas», il a donc fermé défi-
nitivement les portes de sa boutique, T&O Meisterflorist. «Les 
noix, les rubans de soie, les couleurs chaudes et les anges, c’est 
ça Noël», détaille Ondrej Vystrcil. Cette année, il donne vie à ses 
idées dans l’atelier situé en face de son ancien magasin. «Ceux 
qui me cherchent me trouveront là-bas», précise-t-il. Sauf s’il est 
en congé. ᴥ

T E X T  Erika Jüsi B I L D E R  Adrian Ehrbar W E R K S T Ü C K E  Ondrej Vystrcil

Ondrej Vystrcil hat an seiner letzten Weih-
nachtsausstellung in Bremgarten alle Register 
gezogen, natürlich auch die Kitschschublade.Last    

Christmas 
D A N K

Dieser Beitrag entstand 
mit der Unterstützung 

von

swiss candles

Einkaufspartner
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Floristik Art floral

«Samtband, warme 
Farben und Engel, das 

ist Weihnachten.»
Ondrej Vystrcil
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15. März: Abreisetag! 
Punkt 15 Uhr stehen Matthias Hauden-
schild, CEO von agrotopic, und ich mitsamt 
sechs riesigen Gepäcktaschen am Flughafen 
Kloten. Kaum sitzen wir im Flieger, bin ich 
in Gedanken in Sri Lanka. Vielleicht, weil 
Matthias so viel über den Inselstaat zu erzählen weiss. Neun Stunden später landen wir 
in Colombo. Jetzt bin ich aufgeregt!

16. März: Das sind die Tropen
Priyantha, der General Manager von Tropiflora, empfängt 
uns freudestrahlend. In einem klapprigen Toyota-Bus fah-
ren wir zur Lena-Farm. Bei 32 °C dauert es keine Minute, 
bis die Kleidung klebt. 
Es ist wahnsinnig 
heiss und feucht!  
Die Fahrt mit dem 
Blick auf sattgrün be-
wachsene Hügel ist 
grandios, meine Mü-
digkeit wie weggebla-
sen. Die Lena-Farm 
liegt nördlich von 
Kandy auf 155 Me-
tern über Meer. Hin-

ter dem Main Gate öffnet sich ein weites Gelände, 
wo Tropiflora Schnittgrün auf acht Hektaren unter Schattennetzen und auf zwei Hekt-
aren unter Gliricidia-Bäumen, die Schatten spenden, produziert. Zum Glück gibt’s etwas 

EAT, GROW, BLOOM
by agrotropic
Eine Geschäftsreise hat den 
agrotropic Junior Account- 
Manager Marco Weisskopf 
dieses Frühjahr zu den Tropiflora 
Farmen nach Sri Lanka ge-
führt. Kein Tiktok-Video hätte 
ihn auf die Schönheit des 
Landes, kein Sortimentskatalog 
auf die Vielfalt des floristischen 
Angebots vorbereiten können. 
Für Florist:in hat er seine 
Erlebnisse niedergeschrieben. 

Priyantha Kumara, General Manager 
Tropiflora im Livistonia-Feld

Marco mit einem Blatt einer noch jungen Bismarkia 
nobilis, deren ausgewachsene Blätter Spannweiten 
von rund 3 Metern haben können.

Die sanften Hügel von Sabaragamuwa 
mit dem Turm von Ambulawawa 

Publireportage

zu essen, mir knurrt der Magen: Reis, Fischcurry, Dhal und Okra stehen schon bereit. 
Wie schön, auf dem folgenden Rundgang «meine» Produkte vor Ort zu sehen: Herrliche 
Kentia-Palmen, Dracaena sanderiana ‘GOLD’, Cordyline fruticosa ‘RED’ mit ihrem samtro-
ten Laub, die erhabene Livistona rotundifolia und viele mehr. Mein Floristenauge entdeckt 
ständig weitere Kostbarkeiten, die fürs agrotropic-Sortiment interessant sein könnten.

17. März: Auf Schatzsuche
Heute steht die Handessa-Farm auf dem Pro-
gramm. Sie liegt auf 570 Meter, hier ist es angeneh-
mer, da meistens eine leichte Brise für Abkühlung 
sorgt. Das Farmgelände ist terrassiert aufgebaut, 
heute eine Seltenheit. Nach dem Frühstück – Pittu 
(Reismehl mit geraspelter Kokosnuss gedämpft im 
Bambusrohr mit Kirihodi-Sauce) – machen wir ei-
nen Rundgang über das ein Hektar grosse Areal. 
Auch hier lassen sich viele Schätze entdecken. Zum 
Beispiel im Versuchsgarten, wo überprüft wird, wel-
che neuen Sorten in dieser Klimazone wachsen.
Später verschaffen wir uns im Büro einen Überblick 
über die dokumentierten Früchte und Blätter und 

diskutieren neue Produkte. Viel Arbeit erwartet uns, doch ich bin sicher: Daraus wird 
etwas Spannendes entstehen. Später erklärt mir Jagath im Packhaus die Abläufe von A 
bis Z. Als Export Manager ist er meine direkte Ansprechperson. Zu sehen, was eine 
Bestellung aus der Schweiz in der Handessa-Farm auslöst und mit welcher Effizienz die 
Arbeitsschritte vollzogen werden, flasht mich. 

18. März: Wiedersehen mit Cordyline fruticosa ‘CAPPUCINO’
Heute ist die Attanagalla-Farm unser Ziel. Ein leichtes Frühstück hilft uns, das Klima 

Marco und Jagath Kandangama, Export 
Manager, in den Terassen von Handessa

Ein kleiner Einblick in Marcos Schatzkiste
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besser zu ertragen. Deshalb besorgen wir auf dem Weg bei Strassenhändlern Mangos 
und Baby-Bananen. Attanagalla liegt in der Westprovinz am Athhagalu-Oya-Fluss. Auf 
sechs Hektaren Land, davon vier unter Schattennetzen und zwei im Naturschatten, wird 
jahrrund produziert, hauptsächlich Dracaena sanderiana ‘WHITE’ und Cordyline fruticosa 
‘PURPLE COMPACTA’. Auch unsere wunderschönen Cordyline ‘CAPPUCCINO’ finde 
ich hier. Wow! Wie genial, ein Meer meiner Lieb-
lingssorte zu sehen. 

20. März: Florale Kostbarkeiten
Gestern legten wir einen Kultur-Tag zum Thema 
Buddhismus ein, da es Matthias wichtig war, mein 
Verständnis zum Mindset unserer Geschäftspartner 
in Sri Lanka zu fördern. Wir besuchten Sigiriya, auf 
dem sich die Ruinen einer historischen Felsenfes-

tung aus dem 5. Jahr-
hundert befinden, 
und danach den Ran-
giri Felsen-Tempel 
von Dambulla. Danach führte der Weg heute wieder zu-
rück zur Lena-Farm. Mit Jagath gehe ich erneut auf Schatz-
suche und entdecke Besonderheiten wie übermannshohe 
Ingwer-Gewächse mit für Insekten verführerischen Blü-
ten, getrocknete Livistonia-Blätter und riesige Caryota-
Blütenstände, die in dichten Ähren direkt am Stamm 
wachsen. Auffallend ist auch der Reichtum an Insekten 
und Reptilien. Diese sorgen für ein natürliches Gleichge-
wicht. Tropiflora arbeitet fast nur mit natürlichen Pflan-
zenbehandlungsmitteln, wie zum Beispiel Neembaumoel, 
Knoblauchextrakt oder Seifenlösungen. Zurück im Pack-

house beobachtete ich eine Dame, wie sie unsere Körbe aus Kokosblättern blitzschnell 
von Hand flicht. Was für eine Fingerfertigkeit! 
Bei Einbruch der Nacht kehren wir in die pulsierende Stadt Kandy zurück. Alles ist be-
leuchtet, laut und der Verkehr für uns Schweizer ein riesiges Chaos. Zeit für eine kleine 
Shoppingtour ☺. Meine schönste Errungenschaft: 
ein Ganesha aus Ebenholz!

21. März: Die Strassen-Baumschulen
Heute stehen die Out-growers auf dem Pro-
gramm, kleine Familienbetriebe, die in Feldern 
rund ums Haus nebst Reis auch Schnittgrün an-
bauen. Tropiflora arbeitet mit einzelnen schon 
jahrzehntelang zusammen. Gesamtheitlich be-
steht das Out-gower-Netzwerk aus rund 40 Fami-

Eingang zum Goldenen Tempel von 
Dambulla

Marco und Matthias vor dem 
Monolith von Sigiriya

Out-grower Familie Thilakarathna
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lienbetrieben. Nach dem Besuch eines dritten Out-gro-
wers stoppen wir bei einer kleinen Gärtnerei. Das sind 
Familienbetriebe direkt an der Strasse, davon gibt es 
unzählige. Diese ziehen aus Samen immer wieder neue 
Sorten für die Hausgärten und dienen uns oft als Inspi-
rationsquelle. Wir suchen ein paar neue Sorten aus, um 
sie im Versuchsgarten zu pflanzen. Ich hoffe ganz fest, 
dass die Kleinen gut gedeihen. 

22. März: Was mir bleiben wird
Morgen geht es zurück in die Schweiz. Ich bin richtig 
happy – ein Ziel dieser Reise war, die ganzen Abläufe auf 
den Farmen kennenzulernen und zu verstehen. Dies ist 
mir gelungen. Auch neue Pflanzen, die Tropiflora allen-
falls ins Sortiment aufnimmt, konnte ich entdecken. Sri 

Lanka hat mich restlos begeistert, die leidenschaftlichen Menschen, ihre fröhliche 
Mentalität und auch ihr ökologisches Wissen. Und das Essen! Zu Hause muss ich mir 
unbedingt ein Sri-Lanka-Kochbuch kaufen. 
Was mir immer bleiben wird, ist der Reichtum und die irrsinnige Vielfalt der Pflanzen-
welt. Und wie sehr ich mich darauf freue, all das in Gemeinschaft mit diesen hoch- 
motivierten Menschen nachhaltig auszubauen.

Hemantha Wijesinghe, Production 
Manager, vor einem A-Frame des 
Netzhauses

Eindrücke der Flora und Fauna Sri Lankas

trop f ora

Specials

Aufklebekarte (A6)
Auf Titelseite: CHF 2000 exkl. MwSt. und 
technische Kosten 

Umhefter
Ihre Werbung attraktiv als Eyecatcher  
auf der Front- und Rückseite:  
Richtpreis: CHF 3100
Anfragen und technische Details:  
anzeigen@florist.ch

Publireportagen
Mit der Publireportage wird ein Produkt 
eingebettet im redaktionellen Umfeld des 
Magazins präsentiert. 
Erforderlich sind die Schriftart «Gill Sans» 
oder eine andere serifenlose Schrift.

Publireportagen können Bildmaterial und 
Links zu einer Website enthalten und sind 
als «Publireportage» gekennzeichnet. 

1/1 Seite
angeliefert 	 CHF 	2000
1/1 Seite  
Produktion durch florist.ch 	 CHF 	3100

Separate Layout- und Korrekturarbeiten 
werden nach Aufwand berechnet. Haben 
Sie spezielle Wünsche? Gerne unterbreiten 
wir Ihnen ein massgeschneidertes Ange-
bot. 

Einträge
Ein Eintrag im Fachmagazin ist ein permanen-
ter Werbekanal und Kontaktstelle für neue 
Kundschaft. Verbandsmitglieder  
erhalten einen Rabatt von 25 Prozent. 

Eintrag ins Bezugsquellenregister  
CHF 150 pro Zeile und Jahr mit Gratis- 
eintrag im Internet 

Eintrag unter Kurse 
Je Ausgabe, bei Buchung für mind. 6 Aus-
gaben: 1/8 (92 × 59 mm), CHF 160 
Je Ausgabe, bei Einzelbuchung: 1/8 (92 ×  
59 mm), CHF 260 

Abonnementspreise
Mitglieder florist.ch 	 CHF 	 98
Nichtmitglieder / Inland 	 CHF 	 145
Lernende / Inland 	 CHF 	 50
Nichtmitglieder / Europa 	 CHF 	 197
Übriges Ausland 	 CHF 	 231
Probeabo (3 Ausgaben) 	 CHF 	 33

Aus dem Inhalt
Beiträge: Aktuelle Branchen-News, inspi-
rierende Fotostrecken von Werkstücken, 
Meisterarbeiten, Reportagen, Hintergrund-
informationen, Lernendenserie, Verbands-
nachrichten.
Events/Kurse: Veranstaltungs- und Messe-
kalender, Weiterbildungskurse
Bezugsquellenregister: Nachschlagewerk 
für das Fachpersonal, eingeteilt in Rubri-
ken, erscheint in jeder Ausgabe
Stellenanzeiger: Anzeiger für Stellenange-
bote, Stellengesuche, Geschäftsräume
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Herzlich willkommen an unserer  
Adventsausstellung

Vom 00. bis 00. November 2023 erleben Sie bei uns einen beschwingten Einklang  
in den Advent. Lassen Sie sich inspirieren. 

          Öffnungszeiten während der Ausstellung
 Freitag,  00.00.2023,  16.00  –  21.00 Uhr
 Samstag,  00.00.2023,  08.00  –  17.00 Uhr
 Sonntag,  00.00.2023,  10.00 –  16.00 Uhr

Ihr Blumen-Rosengarten-Team. 

Blumen Rosengarten, Rosengarten 20, 8001 Rosengarten
Telefon 000 000 00 00, rosengarten@rosengarten.ch, www.rosengarten.ch Bi
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Ihr Logo

Verband florist.ch

Live-Events
Flower Innovation Day mit General- 
versammlung
Seien Sie als Partner Teil von der General-
versammlung und vom gleichzeitig statt- 
findenden 2. Flower Innovation Day. 
Teilnehmende sind 250 bis 350 Mitglieder, 
Partner und Branchenvertreter, Ent-
scheidungsträger – das «Who‘s who» der 
Branche.
Wann: 24. April 2024, Landhaus Solothurn
Kosten: CHF 4000 (Messestand vor Ort, 
Kommunikation rund um den Event. Grup-
penseminare zu Produkten etc.: CHF 1000)

Unternehmerforum
Alljährlich treffen sich gegen 130 Inhaber 
und leitende Angestellte von Betrieben 
zum Unternehmerforum. Zu einem Schwer-
punktthema finden verschiedene Vorträge 
und Workshops statt. 
Wann: September 2024
Kosten: CHF 3000 (Messestand vor Ort, 
Kommunikation rund um den Event. Grup-
penseminare zu Produkten etc.: CHF 1000)

Weiterbildungskurs
Beweisen Sie Ihre Kompetenz und Themen-
führerschaft mit einem halb- oder ganz- 
tägigen Kurs (10 bis 20 Teilnehmende). 
Kosten: CHF 2000 (Präsenz im Jahrespro-
gramm, Newsletter und Webseite)

Webinar
Beweisen Sie Ihre Kompetenz und  
Themenführerschaft in einem Webinar  
(1 bis maximal 4 Stunden).  
Kosten: CHF 1000 (Bewerbung via News-
letter und online-Mailings)

Specials 

Newsletter 
Verbandsnewsletter
Newsletter-Eintrag – nicht kommerzielle 
News, eingebunden in Verbandsnachrich-
ten, erscheint jeweils Ende des Monats. 
Der Newsletter geht an 900 Mitglieder 
D-CH und 100 Mitglieder F-CH sowie 150 
dem Verband nahestehende Unternehmen 
und Personen.
Erscheint: jeweils Ende Monat
Kosten: CHF 250 pro Beitrag (Text und Bild 
werden publikationsreif angeliefert)

Marktnewsletter 
Rasch wirksamer Werbekanal mit direkt 
absatzfördernder Wirkung. Insbesondere 
für Verkaufsförderung, Angebote, Aktio-
nen, Webshop, Prozent-Tage, Ausstellun-
gen, Messetickets. Der Newsletter geht  
an 900 Mitglieder D-CH und 100 Mitglie- 
der F-CH.
Erscheint: Wöchentlich
Kosten: CHF 200 pro Beitrag (Text und Bild 
werden publikationsreif angeliefert)

Weitere Engagements 
Details auf Anfrage
- Presenting Partner World Skills 2024
- Partner Swiss Skills 2025
- Tag der Schweizer Blume
- Pflanze des Jahres
- Thematische Pakete (Weiterbildung, 
Wissen vertiefen, Berufsbildnertagungen, 
Berufsprüfung)

Social Media 
Facebook: 22 000 Follower 
Instagram: 4700 Follower
Mit diesen Werten steht florist.ch im 
Vergleich zu anderen Verbänden an der 
Spitze. Social-Media-Einträge werden 
nicht als Medialeistung angeboten. Für 
Inputs mit Newswert sind wir aber offen.

Grafische Arbeiten
Brauchen Sie einen grafischen Entwurf  
für ein Plakat, eine Broschüre, einen Flyer, 
ein Inserat, ein digitales Billboard für Social-
Media-Werbung, Visitenkarten oder einen 
anderen Druckauftrag? In diesem Fall bietet 
Ihnen unsere Grafikerin gerne ihre Dienst-
leistung an, bei Bedarf inkl. Druckauftrag.
Der Stundenansatz beträgt CHF 100 für  
Verbandsmitglieder. 
Aufträge von Nichtmitgliedern werden zum 
Stundenansatz von CHF 150 abgerechnet. 

Einladung 

Korrekturarbeiten
Möchten Sie einen Text korrekturlesen 
lassen? Der Stundenansatz beträgt hierfür 
CHF 1xy für Verbandmitglieder, CHF 1xy für 
Nichtmitglieder. Weitere Textarbeiten auf 
Anfrage. 
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Druckunterlagen
Für die Verarbeitung benötigen wir Ihre 
Werbeanzeige als digitale Datei. 
Bevorzugt werden PDF-Dateien  
(Druckqualität).

Programme: 
Adobe CS5 und CS6
Grafiken: 
EPS, PDF (Druckausgabequalität), JPEG 
oder TIFF mit mindestens  
300 dpi Auflösung, Farbmodus CMYK
Bilder: 
JPEG oder TIFF mit mindestens  
300 dpi Auflösung, Farbmodus CMYK
Flächendeckung: 
Bogenoffset (max. 280 %)
Rasterweite: 
70er-Raster
Datenträger: 
CD, DVD, USB-Stick, Datentransfer oder 
per Mail
Hinweis: 
Bei Bildern mit Freistellern und Pfaden 
muss auf die richtige Art der EPS-Absiche-
rung geachtet werden. Unter EPS-Optionen 
müssen die Gerätepixel bei Kurvennähe-
rung leer sein.
Dateinamen: 
Kurze Namen, keine Umlaute (ä = ae) 
keine Leerschläge, keine Sonderzeichen 
(/.,:;?!\+*) ausser _-

Technische Angaben
Format: 223 × 297 mm, beschnittenes 
Endformat
Beschnitt: zuzüglich 3 mm
Verkaufte Auflage: 2265 Exemplare 

WEMF
WEMF beglaubigte Auflage 2265 Exemplare 
(2022– 2023)
Gesamte Auflage 2500 Exemplare. 
Brutto-Reichweite (3,3 Leser pro Heft) = 
8580 Lesende (Info gemäss Leserumfrage 
2022)
Leserschaft: 86 % Frauen, Hauptzielgrup-
pe / Durchschnittsalter 20 – 59, hochaffin 
u.a. für Floristik, Botanik, Handwerk, 
Gestaltung, Produktneuheiten, Veran-
staltungen, Trends und Entwicklungen, 
Interiordesign, Reportagen, Ausstellungen 
und Messen.   
TKP bei CHF 2000 Budget: 233.10

Sprachen: 
Deutsch/Französisch
Satzspiegel: 
193 mm breit / 245,5 mm hoch
Raster: 
70er
Druckverfahren: 
Bogenoffset
Buntfarben: 
Europaskala/Sonderfarben

Technische Details

Papier: 
Hochweiss Luxo Samtoffset gestrichen 
matt 115 g/ m2

Ausrüstung: 
Geheftet
Versand: 
Adressiert
Druckerei: 
Stämpfli AG, Wölflistrasse 1, 3001 Bern

Allgemeine Bedingungen
Preise: 
Preise exkl. MwSt	
Annahme-Termine: 
Für Werbeanzeigen und Stelleninserate 
siehe Terminplan auf Seite 3	
Fakturierung:
Inserate: monatlich
Abonnements: jährlich
Zahlungsbedingungen: 
30 Tage netto 
Zürcher Kantonalbank, 8010 Zürich, 
IBAN CH09 0070 0111 4009 0907 8
Begünstigter: 
florist.ch,   
8602 Wangen
Abo-Kündigung: 
Schriftlich auf Jahresende


